
Sådan har jeg brugt indsigterne fra Aros Kommunikation 
 
Kort opsummering på afprøvningen af nye formidlingsformer, der understøtter formidlingen af vores 
budskaber. 
 
Af Anja Kruse Christensen, kommunikationskonsulent, SEGES, i projekt Effektiv kombination af viden og 
data, december 2018.  
 
Jeg har haft fokus på at målrette min artikel endnu mere til målgruppen, der i dette tilfælde er økonomirådgi-
vere og økonomichefer i DLBR, ved at tale direkte til dem med formuleringer som ”dine kunder” og ”Det kan 
du bruge renteanalysen til”. Det skal give dem en hurtigere og klarere indsigt i, hvad artiklen handler om, og 
hvordan den er relevant for dem. 
 
Derudover har jeg samlet en række links nederst i artiklen, hvor de kan læse mere samt angivet, hvilken ny 
viden de får ved at klikke på linket. Dette har jeg præciseret med formuleringer som ”hvordan du kan 
bruge…” og ”de vigtigste konklusioner”. Det giver dem en større indsigt i, hvad de får ud af at klikke på linket, 
fremfor en tekst der blot henviser dem til at ”læse mere”. 
 

 


